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Business Intelligence La soluzionecopre le esigenzedell'areacommerciale

Amadori,decisionitempestive
conpiattaformaMicroStrategy
T a. ~ec~ssità di p~endere ~e-
LISlOlli tempestive, ulllta-
mente ai limiti evidenziati da-

gli strumenti di supporto al re-
porting, ha portato il Gruppo
Amadori (produzione e com-
mercializzazione carni avicole)
ad adottare la piattaforma di
BI MicroStrategy.
. L:esigenza.I limitidelsi-
stema di reporting Amadori
erano dati dalla laboriositàdel-
la preparazionedei documenti,
dalla mancanza di un reposi-
tory unico dei dati aziendali,
dall'impossibilitàdi modificare
i report predefiniti e dallastati-
cità delle informazioni.Da qui
la decisione di rivalorizzareil
patrimonio informativo azien-
dale e rivedere i propri sistemi
di reporting.
. Progettazione.Alconsor-
zio Cineca è stata affidata la
progettazione e realizzazione
della piattaforma di "BI. La
scelta è caduta sul RDBMS
Orade 10g, sull'ETL Ibm Da-
ta Stage per l'integrazione dei
dati e sullapiattaforma Micro-
strategy 8 per l'accessoe l'ana-
lisi multidimensionale delle
informazioni.
. La soluzione. Amadori
ha scelto la piattaforma Mi-
croStrategy8 come strumento
Olap, per la sua capacità di ge-
stire grossivolumi di dati e di
analizzarli rispetto a innume-
revolidimensioni; per la scala-
bilità rispetto al numero di

Benefici principali derivanti

.
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da MicroStrategy 8 ~. Comprendere l'emeada delle az;on;'
di marketing e di pricing

. Conoscere la propensioned'acquisto dei clienti

. Analizzare scosta menti tra consuntivi e preventivi

. Analizzare la marginalità ed i prezzi di vendita

. Valutare le performance della forza vendita Amadori

utenti, potenzialmente oltre i
50 centrali; per l'accesso alle
informazioni tramite Web

con Html puro; per la gestio-
ne della sicutezza; per la capa-
cità di sviluppare reporting
operativo accedendo diretta-
mente ai sistemi transaziona-

li, potendo cosi diventare l'u-
nico strumento di reporting e
analisi; ed infine per la gestio-
ne centralizzata dei metadati.

. I contenuti. La piattafor-
ma di Business Intelligence
copre oggi le esigenze dell' area
commerciale, fornendo con
frequenza giornaliera, setti-
manale e mensile il reporting
operativo e direzionale. Il data
warehouse è aggiornato gior-
nalmente. Ogni notte sono
caricati i dati relativi agli ordi-
ni, alle spedizioni e al fattura-
to al massimo livello di detta-
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glio, ovvero la singola riga di
documento.
. Report tempestivi. Pro-

gressivamente stanno migran-
do verso Microstrategy 8 tutti
i report direzionali realizzati
con Microsoft Excel, consen-
tendo benefici in termini di

tempestività, profondità e cer-
tezza dell'informazione, libe-
rando nel contempo il perso-
nale del controllo di gestione
dal gravoso compito di predi-
sposizione dei dati. Grazie a
Microstrategy 8, è ora possibi-
le analizzare i dati sotto innu-
merevoli dimensioni, fino ad
arrivare al massimo livello di

dettaglio rappresentato dalla
riga di documento.
. Accesso informazioni.

Le prime aree ad avvalersi del
sistema di analisi delle vendi-
te sono state i Sistemi Infor-
mativi, il Controllo di Ge-

stione, il Marketing e i Cana-
li Commerciali. La Direzione

Marketing ha trovato un im-
mediato beneficio dalla nuo-

va piattaforma, potendo avere
rapido accesso ad informazio-
ni sulle promozIoni e sulla
marginalità. \:::~

~ IL GIUDIZIO
~ L'accesso tempestivo alle
t:£1 informazionie la possibilità
~ di scendere fino al dettaglio'-' estremo nell'analisi
~ dei dati rappresentano
\...,I un reale plus competitivo.


